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dal consumer’s welfare allo «human 
flourishing» 



Cfr. intervista del Chairman del FTC Andrew Ferguson, CORE 
Conference, Harvard University, 8 febbraio 2025



L’attività di advocacy dell’AGCM nel 2023 
e il 2024: un confronto quali-quantitativo

Interventi di advocacy per tipo di strumento utilizzato

Strumento normativo N. interventi 2023 N. Interventi 2024

Segnalazioni ex Art. 21 L. 287/1990 22 23

Pareri ex Art. 22 L. 287/1990 14 25

Pareri motivati ex Art. 21-bis L. 287/1990 23 64

Pareri ai sensi di altre normative 5 6

Protocolli d’intesa con altri enti pubblici 0 4 (+3 nel 2025)

Indagini conoscitive ex Art. 12 L. 287/1990 1 conclusa (IC54), 2 
avviate (IC55, IC56)

1 conclusa (IC55), 1 rapporto 
preliminare (IC56), 1 avviata 
(IC57)



Gli interventi del 2024* divisi per settore:

 

*Gli interventi di advocacy conteggiati in questa tabella comprendono: (i) segnalazioni ex Art. 21 L. 287/1990; (ii) pareri ex 
Art. 22 L. 287/1990; (iii) pareri motivati ex Art. 21-bis L. 287/1990; (iv) pareri ai sensi di altre normative.

 



Advocacy AGCM 2024: ups….

• Premio Advocacy ICN-World Bank

• Partecipazione a conferenze e community antitrust

• Legge annuale per la concorrenza 2023 (L. 193/2024)



Advocacy AGCM 2024: downs… 

• DDL concorrenza del Governo vs Proposte dell’AGCM sulla legge 
concorrenza

• Il comma 2-quater dell’Art. 8 L. 287/1990 abrogato dal D.L. 113/2024

Cfr. Audizione del Pres. Rustichelli presso la 9° Commissione permanente del Senato, 23 
settembre 2025



Advertising advocacy: nuove frontiere del 
marketing antitrust

Cfr. sigla della web serie «Compete: Cartel Hunters» pubblicata su 
Youtube dalla Competition Commission di Hong Kong nel 2021
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